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Etape 1: LINTENTION

Dans les deux cas (pub ou jingle), le résultat dépendra du message voulu et méme du destinataire ! Le
jingle sera davantage créé pour mettre en avant un projet (ponctuel ou sur le long terme), une activité
(féte de quartier, brocante décole). Le spot publicitaire, plus long, pourra se décliner sous forme de parodie
mais aussi de maniére sérieuse, selon que I'on veuille divertir, dénoncer un fait...

Utile de se rappeler a quel public le jingle ou la pub s'adresse en définitive... Méme si l'intergénérationnel a tou-
jours du bon, définir clairement la « cible » dés le départ aidera fortement la création de contenu!!

Etape 2 : LA REDACTION

Lidée est que chacun(e) puisse avoir devant les yeux ce qu'il/elle doit dire et a quel moment, en définissant
par exemple quand est-ce que la musique démarre, se termine, les interventions des dialogues ou d’une
«voix-off »,

Pour le jingle, les neurones sont trés vite mis a rude épreuve pour que le résultat garde son caractére accrocheur
sur le long terme... Dynamique, court et droit au but !

Ftape 3 : LES ROLES

Les rles seront définis quasi en méme temps que la rédaction : présence des dialogues entre 2 personnes ;
une voix-off utilisée pour la chute du spot pub (avec un slogan par exemple). Quelqu’un au sein du groupe
peut étre responsable de rechercher la musique, de créer des bruitages d’'ambiance, de lancer / arréter
I'enregistrement...

Etape 4 : LA REALISATION
Le groupe se lance dans I'enregistrement avec, pourquoi pas, un essai au casque sans enregistrer, comme
pour la fiction. Cela permettra de mettre au point les enchainements, assurer la dynamique du résultat.

Au niveau du jingle, vu son format trés court, il est préférable d'enregistrer a ou les voix avec la musique choisie,
ala fois pour permettre aux jeunes de se repérer mais aussi pour écouter direct ce que ¢a donne et réessayer si
besoin'!

Etape 5 : LA POST-PRODUCTION
Loccasion de vérifier les niveaux sonores, par exemple entre les voix, les bruitages et la musique. Cela
de constater au final ce qui est réellement mis en avant dans le résultat, ce qui prend trop ou

Pour le spot publicitaire, les sons et musiques peuvent étre plus facilement insérés aprés avoir enregistré les
voix, puisque, en définitive... Il s'agit en fait souvent d'une « mini fiction » !
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